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Zašto samo objavljivanje postova i storija više nije 
dovoljno u digitalnom marketingu u 2026 g.  
 
Profesionalni vodič za vlasnike mikro, malih i srednjih biznisa u Srbiji 

 
 
 

 
 
📌 UVOD: REALNOST 2026. – DIGITALNO TRŽIŠTE JE ZRELO, ALI KORISNICI VIŠE NISU ISTI 

Digitalni marketing u 2026. izgleda potpuno drugačije nego pre samo nekoliko godina. Organski reach je 

pao na istorijski najniži nivo, konkurencija je drastično porasla, a korisničko ponašanje je postalo ne 

samo fragmentirano nego i algoritamski filtrirano. 

Publika ne vidi sadržaj samo zato što je objavljen. Platforme više ne funkcionišu kao otvorene mreže — 

već kao zatvoreni ekosistemi optimizovani za zadržavanje pažnje. 

Ovo znači: ako se oslanjaš samo na objave i storije, ponašaš se kao da je 2017., a ne 2026. 

Biznisi danas najviše gube jer veruju da im “vođenje društvenih mreža” donosi rast. 

Istina je suprotna: bez strategije i bez plaćenog plasmana, društvene mreže postaju samo digitalni flajeri 

koje niko ne vidi. 

U ovom vodiču analiziramo zbog čega organski sadržaj više nije dovoljan, kako funkcioniše novi Meta 

Andromeda algoritam, i šta mala i srednja preduzeća realno mogu da urade da zaustave stagnaciju i 

uvedu održiv sistem rasta. 
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Zašto samo postovi i storiji više nisu dovoljni da 

privuku klijente u 2026. godini 

 

1. Organski reach je ispod 5% — algoritmi su drastično promenili pravila 

Prema globalnim procenama iz 2024–2025, prosečan organski reach na Instagramu i Facebooku je 3–7%. 

U praksi to znači: 

Ako profil ima 1.000 pratilaca → post vidi 30–70 ljudi. 

Ako ima 5.000 pratilaca → vidi ga 150–350 ljudi. 

To nije greška, to je dizajn. 

Meta i dalje optimizuje svoj feed tako da nagrađuje ono što donosi zadržavanje korisnika na platformi — 

ne ono što su biznisi objavili. 

Zato je u Srbiji danas sve više profila koji “postuju redovno”, ali stagniraju po: 

• broju upita 

• broju pregleda 

• broju profila koji dođu do sajta 

• broju poruka 

Nije problem u estetici. Problem je u sistemu. 

 

2. Publika više ne “skroluje iz dosade” — ponašanje je postalo taktično 

Korisnici danas: 

• prate manje profila 

• interaguju samo sa sadržajem koji im je personalno relevantan 

• više gledaju Reels nego statične objave 

• većinu kupovina završavaju preko search-a i oglasa, ne organskog sadržaja 

• ne pamte brendove koje vide samo jednom ili dvaput nedeljno 

Drugim rečima: nema dovoljne frekvencije. 

Biznis koji objavljuje 8 postova mesečno nije “aktivan”. 

Sa aspekta algoritma — on praktično ne postoji. 
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3. Samo postovi + samo storiji = nema prodajnog levka 

Ovo je najveća greška malih biznisa: 

“Postavićemo objave da ljudi vide da radimo.” 

Problem je što korisnici ne vide — a i kada vide, ne prolaze kroz prodajni proces. 

Organski sadržaj ne može da obezbedi: 

• ciljano dobijanje novih ljudi 

• zagrevanje publike 

• remarketing 

• sekvencijalne poruke 

• povećanje frekvencije prikazivanja 

• optimizaciju prema konverzijama 

• merenje i skaliranje 

To mogu samo oglasi. 

U 2026. društvene mreže bez oglasa funkcionišu kao vizit karta, ne kao motor rasta. 

 

 

4. Meta Andromeda — kako feed funkcioniše u 2025/2026 

Od kraja 2024. Meta je uvela novu arhitekturu isporuke sadržaja, interno nazvanu Andromeda. 

Ona kombinuje: 

• AI procenu kvaliteta sadržaja 

• predikciju verovatnoće interakcije 

• segmentaciju po "mikro-interesnim grupama" 

• personalno rangiranje feeda za svakog korisnika 

• real-time feedback loop koji odlučuje da li će post dobiti “drugi krug distribucije” 
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Šta ovo znači za biznise: 

✔ algoritam nema obavezu da prikaže vaš sadržaj pratiocima 

✔ objave se testiraju na 1–3% publike pre nego što ih vidi ostatak 

✔ sadržaj koji ne dobije brzu interakciju — momentalno pada 

✔ statične slike imaju niži rang od videa (posebno original content) 

✔ brend profili imaju strožije kriterijume vidljivosti 

Drugim rečima: 

Ako se oslanjaš na organske objave — igraš igru na terenu koji ti nije naklonjen. 

 

 

5. Šta funkcioniše u 2026. — sistemi, ne postovi 

Prema internim Meta podacima (deljenim partnerima 2025.) biznisi koji koriste kombinaciju: 

• strateškog sadržaja 

• oglasa za distribuciju 

• remarketing sekvenci 

• optimizovanih landing stranica 

imaju prosečno: 

• 4–7x veći broj upita 

• 2–3x veću stopu konverzije 

• 70% bolji ROI 

od onih koji objavljuju samo organske postove. 

Zajednički imenilac svih uspešnih kampanja u Srbiji 2025/26 je jedan: 

PLAĆENA distribucija sadržaja. 
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6. Organski sadržaj ima ulogu, ali ne prodajnu — nego dokaznu 

Organski sadržaj i dalje ima smisla, ali ne onaj koji većina biznisa očekuje. 

Njegova uloga je: 

• dokaz kredibiliteta (social proof) 

• edukacija zainteresovane publike 

• građenje autoriteta 

• održavanje identiteta brenda 

• preuzimanje pozicije eksperta u industriji 

Ali organski sadržaj NEMA ulogu da dovede: 

❌ nove klijente 

❌ nove leadove 

❌ nove rezervacije 

❌ nove kupce 

To je isključivo posao plaćenih kampanja. 

 

 

7. Zašto je “samo redovno objavljivanje” zapravo najskuplja opcija 

U malim biznisima vreme = novac. 

Trošiti sate na kreiranje objava koje niko ne vidi zapravo je skuplje nego pokrenuti kampanju sa malim 

budžetom. 

Trošak nečega što ne radi → uvek je najveći trošak. 

 

Danas je efikasnije: 

• objaviti manje 

• ali distribuirati putem oglasa 

• i meriti rezultate 

…nego objavljivati mnogo, ali bez strategije i bez publike. 
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8. Reels nisu spas — prednost videa je realna, ali nije više dovoljna 

Mnogi misle da će Reels rešiti problem jer imaju veći reach. 

Tačno je da video ima bolji rang u Andromeda algoritmu, ali: 

• reach dolazi pretežno od niskokvalitetnih prikaza 

• nema garancije da su to ljudi koji imaju interesovanje 

• bez dosledne poruke i plasiranja u pravoj sekvenci — efekat je nula 

Reels bez strategije = sadržaj koji se dopada algoritmu, ne ljudima koji kupuju. 

 
 
 

9. Kako izgleda minimalni sistem rasta u 2026. 

Biznis koji želi stabilne upite i nove klijente MORA imati: 

1) Strategiju sadržaja (poruke, teme, dokazni materijal) 

Sadržaj mora imati funkciju — edukativnu, dokaznu, konverzionu. 

2) Plaćenu distribuciju (Meta Ads minimum) 

Bez oglasa nema stabilne publike. 

3) Remarketing sekvencu (2–4 faze) 

Ljudi ne kupuju odjednom — treba im sistem. 

4) Landing stranu ili jasnu komunikaciju kroz DM 

Bez ovoga se gubi konverzija. 

5) Merenje i optimizaciju svakih 14–30 dana 

Bez brojeva nema skaliranja. 

 

Ovo je osnovni set, ne luksuz. 
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10. Kako mala i srednja preduzeća u Srbiji mogu praktično da primene ovaj 

sistem 

Ovo je deo koji najviše menja stvari jer daje jasan roadmap u Srbiji 2026. 

✔ 1. Uskladi poruke 

Jasan value proposition, jednostavne poruke, dokazni sadržaji. 

✔ 2. Optimizuj profil da bude “landing strana” 

Profil više nije album slika — već mini web-stranica. 

✔ 3. Napravi 6–10 ključnih sadržaja 

Ne 50 postova mesečno. 

6–10 strateških materijala godišnje, koji se dalje distribuiraju oglasima. 

✔ 4. Uvedi male mesečne kampanje 

Budžeti od 200–400€ mesečno (odlični za male i mikro firme u Srbiji). 

✔ 5. Aktiviraj remarketing 

Ljudi koji su gledali, kliknuli, posetili — moraju dobiti nastavak poruke. 

✔ 6. Radi mesečno merenje 

Ne “nadam se da će postovi raditi”. 

 

 

11. Ključna istina koju većina preduzetnika shvati prekasno 

U 2026. godini: 

“Vođenje društvenih mreža” nije isto što i digitalni marketing. 

Isto kao što posedovanje fiskalne kase ne znači da imaš sistem prodaje, 

tako ni objavljivanje sadržaja ne znači da imaš sistem koji dovodi nove klijente. 

Najveća razlika između biznisa koji stagniraju i onih koji rastu je: 

jedni se oslanjaju na algoritam, drugi ga koriste. 



 Vodič za Digitalni Marketing u 2026 
 

 Marketing agencija – Lemberg Digital 
Bulevar Evrope 23, Novi Sad 

 

 

12. Zaključak: vreme objava je prošlo — vreme sistema je počelo 

Ako želiš stabilan rast, redovne upite i predvidive rezultate, 

fokus mora biti na: 

• pametnoj strategiji 

• plaćenim kampanjama 

• remarketingu 

• jasnim porukama 

• sadržaju koji ima funkciju 

• metrikama, ne nadi 

Biznisi koji ovo usvoje u 2026. dominiraće u 2027. jer će biti među retkima koji NE igraju igru organskog 

sadržaja — već grade sistem koji radi sam. 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
Ukoliko smatrate da je ovaj kratak vodič za poslovanje u 2026 g. Vama bio koristan i razmišljate 
o svom digitalnom nastupu, optimizaciji troškova i novim klijentima, stojimo vam na 
raspolaganju. 
 
 
 
 
 

Lemberg Digital – Agengija za digitalni marketing 

Naš kontakt: 
Web: www.lembergdigital.com 
Tel: + 381 63 166 78 75 

http://www.lembergdigital.com/

